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IDECRETI. Scatta lindicazione della provenienza per pasta e riso
Etichette e obbligo di origine
Pressing di Martina sull'Ue

ROMA

Nuovo look per le etichette
delle confezioni di pasta e ri-
sovendute in Italia, che d’ora
in poidovranno contenere in-
formazioni dettagliate sulla
provenienza delle materie
prime. Scadono infatti, ieri
peril riso e oggi per la pasta, i
180 giorni di tempo dalla
pubblicazione dei decreti in
Gazzetta Ufficiale indicati co-
me data ultima per I'adegua-
mento delle aziende al nuovo

sistema elo smaltimento del-
le etichette e confezioni gia
prodotte. Lanuova etichetta,
che sara sperimentata in Ita-
lia per due anni, & stata cele-
brataieri nel «Pasta Day» or-
ganizzato dalla Coldiretti, do-
ve il ministro delle Politiche
agricole Maurizio Martina,
sottolineando Timportanza
per il «<made in Italy» della
«trasparenza delle informa-
zioni ai cittadini», ha anche
invitato Bruxelles ad inserire
nellabozza di regolamento at-
tuativo della norma Ue

T'obbligatorieta dell'origine
degli alimenti in etichetta, e
non la sola volontarieta.
«Stiamo lavorando per una
proposta che trovi il suppor-
to dellanostra filiera e di altri
Paesi europei a partire dalla
Francia. Se non cambiera la
proposta siamo pronti a dare
voto negativo nel comitato
che & chiamato ad esprimersi
a Bruxelles». L’esecutivo Ue
sarebbe orientato a decidere
entro l'estate. Se la Commis-
sione dovesse adottare prima
della fine dei due anni di spe-

rimentazione in Italia della
nuova etichetta un regola-
mento attuativo alla norma
Ue(1169/2011) sull’etichetta-
tura che non prevede I'obbli-
gatorietd dell’ origine, anche
I'Ttalia dovrebbe adeguarsi.
Adirlo, il presidente dei pa-
stai Aidepi Riccardo Felicet-
ti: Tetichetta su pasta e riso
sarebbe destinata «a durare
poco perché sarda superata
dal Regolamento Ue che arri-
vera questestate». Comun-
que, «i pastai italiani si sono
gia adeguati al regolamento
nazionale arrivando anche in
anticipo rispetto alla data
prevista: pacchi di pasta con
la nuova etichetta sono gia
presenti in scaffale». Coldi-
retti sottolinea che per quasi
6 italiani su 10 la pasta e il
simbolo del Made in Italy. e
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