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IL SETTORE BIOEDILIZIO
GUARDA AL FUTURO

Mercato della bioedilizia sempre
piu in forma: un business che

Cibo bio, un altro anno da record

Veneto, Trentino e Lombardia tra
le prime regioni del settore.

puo valere fino a 29 miliardi di
euro nel prossimo quinquennio.

Crescono consumi e coltlvazmm

= UNA SCELTA FREQUENTE

VENDITE AUMENTATE DEL 16%: PER OLTRE IL 60% DEGLI ITALIANI E

Consumare alimenti biologici, una
(buona) abitudine condivisa da un
numero sempre maggiore di italia-
ni. E i dati sono li a confermarlo, vi-
sto che il comparto del bio food ha
conosciuto, negli ultimi anni, un ve-
ro e proprio boom, come ribadito
ancheda Coldiretti e dai reportdiffu-
sidurante l'ultima edizione di Sana,
il Salone Internazionale del Biologi-
coedelNaturale.

NONSOLOGDO

Pit nello specifico, nel corso del
2017 le vendite al dettaglio sono
cresciute del 16%, marcando un ul-
teriore incremento all'interno di un
trenddicrescitache nonsiinterrom-
pe da un decennio. Inoltre, la cre-
scita della domanda ha spinto I'au-
mento delle produzioni, facendo si
che I'ltalia ricopra ora il ruolo di lea-
der europeo nel numero diimprese
che coltivano biologico con 72.154
operatori e 1.795.650 ettari, en-
trambi in aumento del 20% rispetto
allanno precedente. Tra le colture
conmaggioreincrementocisonogli
ortaggi (+48,9%), cereali (+32,6%),
vite (+23,8%) e olivo (+23,7%). Il
fatturato realizzato dal settore al
consumo supera i 2,5 miliardi di eu-
ro e tra i canali di acquisto accanto
alla grande distribuzione e ai nego-
zi specializzati particolarmente di-
namici sono stati gli acquisti diretti

di imprese che si je
al “natural food”

dai produttori nei cosi detti farmers
market, come la rete degli agricolto-
ridi Campagna Amica in testa.

Stringendo ancora di piu la len-
te, emerge quindi che le fami-
glie che hanno acquistato consa-
pevolmente almeno un prodot-
to bio negli ultimi 12 mesi sono sa-
lite al 78% del totale (quota in co-
stante crescita: solo cinque an-
ni fa era del 53%). Tragliuserbio,

i1 60% & frequent user, ossia consu-
ma prodotti biologici almeno una
volta a settimana.

Chi prova il bio, inoltre, si affeziona
faciimente: I'89% dei consumato-
ri ha iniziato ad acquistare da alcuni
anni e continua a farlo ancora oggi;
solo I'11% ha scoperto il bio nell'ul-
timo anno.

Perquanto riguarda gliacquisti, poi,
la grande distribuzione é il canale a

cui il consumatore ricorre con piu
frequenza: il 46% degli user com-
pra bio in ipermercati e supermer-
cati, coniugando la comodita di fa-
re la spesa in un’unica spedizione e
sfruttando la crescente disponibilita
direferenze presenti sugli scaffali.

| negozi specializzati sono il secon-
do canale preferito (15% delle fami-
glie acquirenti ricorre in prevalen-
za aqueste tipologie di punti vendi-
ta) e punto di riferimento soprattutto
per gli heavy user di prodotto bio. A
piacere ai consumatori forti, in mo-
do particolare, & 'assortimento am-
pio e profondo in tutte le categorie
di prodotti e la possibilita di fruire di
consiglie, inalcunicasi, di eventiad
hoc e formazione.
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IN EUROPA

Settore trainante

Un “passo avanti” pari a circa
400mila ettari all'anno, con
un incremento di superfici
dedicate del 18,7%. Sono
questi i numeri del biologico
a livello europeo, che si
dimostra cosl il settore piu
dinamico del primo settore.
Lo confermano i dati raccolti
da Eurostat nel periodo
compreso tra il 2012 e il
2016. Numeri che acquistano
ancora maggiore valore

se si pensa che il mercato
comunitario vale 27 miliardi
di euro: il 125% in piv rispetto
a dieci anni fa.

sesocesa

NEL NOSTRO PAESE

Boom vigne “al naturale”
Boom per il vino biologico

in Italia: Coldiretti sottolinea
come le vigne “al naturale”
siano aumentate del 23,8%
nel 2016 e come, con 103mila
ettari coltivati, il nostro

Paese sia in vetta a livello
globale per incidenza di vigne
biologiche sul totale.

| DATI DELLINDAGINE

Doc e Dop: qualita cheripaga

Certezza dell'origine

e provenienza locale:
caratteristiche che
rappresentano la qualita e
che ben due terzi degli italiani
sono disposti a tutelare, anche
pagando fino al 20% in piU
questi prodotti. E quanto

emerge da una recente
indagine Coldiretti/Ixé.
Un’attenzione che viaggia di
pari passo ai maggiori controlli
di Magistratura e Antitrust,
poiché si calcola che il 25% dei
prodotti evochi un richiamo
all'italianita non corretto.

Cibo bio, un altro anna da re
e i oltiva

Un’economia e:o;oste
er far crescere ostro Paese
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