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IL DIBATTITO. Nel nostro stand ogni pomeriggio alle 15.30 confronto coni protagonisti del vino

Export e imitazioni,
sivince conla qualita

Salvini: «Norme europee severe per tutelare ilmade
inTtaly». Timori e sfide: parola a Gini (Soave), Sartori
(Valpolicella), Recchia (Coldiretti) e Riccardo Pasqua.

«Qui a Vinitaly ho parlato
con commercianti, produtto-
ri, agricoltori, che chiedono
prima di tutto di difendere il
madein Italy, cosache 'Unio-
ne Europea fino ad oggi non
ha fatto in nome del libero
mercato. Per colpa della con-
traffazione perdiamo 41 mi-
liardilanno». Parole del vice-
premier Matteo Salvini, che
ieri € stato intervistato nel
centro multimediale Athesis,
all'interno della fiera, pochi
istanti prima dell’inizio della
tavola rotonda su export, au-
tenticita e contraffazione. E
incalzato sul tema dal mode-
ratore Maurizio Battista, Sal-
vini ha detto la sua ricetta:
«Servono nuove normative
europee, ma € necessario
coinvolgere anche i nostri
ambasciatori e consoli all'e-
stero per fare Sistema Paese,
cosi come stanno gia facendo
nazioni come la Francia».
Ma servono anche investi-
menti e piu vigilanza per
stroncare 1l fenomeno, come
hanno sottolineato gli im-
prenditori invitati al confron-
tomoderato da Maurizio Bat-
tista de L Arena: il presiden-
tedel Consorzio di Tutela Vi-
niValpolicella Andrea Sarto-
ri, Sandro Gini alla guida del
Consorzio del Soave, 'ad di
Pasqua Vigneti e Cantine Ric-
cardo Pasqua e Chiara Rec-
chia, dell’'omonima azienda e
responsabile di Donne Im-

presa di Coldiretti Verona.
Proprio questultima ha sot-
tolineato che «i falsi vanno in-
dividuati e stroncati sul na-
scere, ma ¢ necessario anche
promuovere il pit possibile il
made in Italy, perché noi ita-
liani andiamo molto forte
specie nei Paesi emergenti».
E se il Soave é difficile da
contraffare, secondo Gini,
«perché non si possono repli-
care le sensazioni chelo carat-
terizzano, la sua raffinatezza,
la sua anima»; il Consorzio
del Valpolicella si é attrezza-
to creando con la Repressio-
ne Frodidel Ministero Politi-
che Agricole una task force
per smascherare, anche sul
web, 1 falsi made in Italy.
«Ma servono investimenti

Il confronto traproduttori nellasala Athesis in Fiera

per fare vigilanza e protegge-
re il brand», ha detto Sartori,
aggiungendo che in Cina «il
consumatore oggi & consape-
vole cheil 30, 40% delle mer-
cichetrova é frutto di contraf-
fazione. Un fenomeno cheri-
guarda soprattuttoivini fran-
cesi ma che a breve coinvolge-
ra anche quelli italiani».
Faccenda seria, consideran-
do che tutti i produttori pre-
senti hanno indicato proprio
nella Cina il mercato su cui
puntare di piti. «Abbiamo an-
cora molto da dimostrare in
quella parte del mondo dove
i cugini francesi sono arrivati
prima di noi diffondendo un
messaggio di qualita», ha
commentato Pasqua, aggiun-
gendo che «quello cinese é

un mercato unico nel suo ge-
nere, che sista spostando dal-
la produzione al consumo,
con la classe media in cresci-
ta cosi come gli stipendi me-
di, e i millennials che voglio-
no assomigliare ai coetanei
occidentali, anche per la cul-
tura del vino. Le opportunita
quindi sono incredibili».

C'¢il grande potenziale del-
la Cina, ma ¢’é anche la neces-
sita di presidiare 1 mercati
storici, come quello Norda-
mericano, «nell'attesa di capi-
re come si muove larea
dell’Europa dell’Est», ha det-
to Sartorl, «e qualisaranno le
conseguenze della Brexit».
Se di conseguenze ce ne sa-
ranno. «Noi ne abbiamo gia
avvertite nei primi due mesi
dell'anno», ha ammesso Pa-
squa, «quando i buyer inglesi
cercando di tutelarsi hanno
fatto molto magazzino. Tutta-
via sono ottimista, il made in
Ttaly nel Regno Unito & un’i-
cona, ma é necessario investi-
re per continuare a veicolare
un messaggio di eccellenza e
qualitd che convinea in parti-
colare 1 glovani».

11 Consorzio del Soave si e
mosso su questa linea «e a
breve faremo un grande inve-
stimento proprio a Londra:
vogliamo restare su quei mer-
cati e farci conoscere soprat-
tutto dalle nuove generazio-
ni». Per evitare le contraffa-
zioni che con la Brexit, secon-
do Recchia, rischiano di au-
mentare: «Si apriranno le
porteadeifalsimadein Italy,
da Canada o dall'Australia.
Dobbiamo puntare su quali-
ta e tutela marchi, che sono
lanostra forza». e F.Lor.

Ritaglio

stampa

ad wuso esclusivo

del

destinatario, non

riproducibile.

Coldiretti - Veneto




pata  08-04-2019

I’ Arena il sl

Foglio

Telearena A Telemantova

|

Dasinistra:i presidentidei consorzi, Sando Gini (Soave) e Andrea Sartori (Valpolicella); Chiara Recchia (Coldiretti Veron 12} e Riccarda Pasqua fad diPasqua Vignet e Cantine}al dibattito nello stand Athesis
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nel «salotio» di Athesis
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