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CONVEGNO. | e prospettive alla Cantina Valpolicella di Negrar

Enoturismo, «sinergie
tra pubblico e privato»

Per intercettare piu visitatori di Verona e del Garda

Camilla Madinelli

Maggiore collaborazione tra
pubblico e privato. Formazio-
ne specifica per gli addetti.
Accoglienza diffusa nei pae-
si. Sono 1 tre aspetti chiave
perlo sviluppo del turismo le-
gato al vino emersi nella sede
di Cantina Valpolicella Ne-
grar nel convegno «Destina-
zione Valpolicella... I'enoturi-
smo come opportunita di cre-
scita», organizzato da Valpo-
licella Benaco Banca in colla-
borazione conla cantina, Col-
diretti Verona, Consorzio Tu-
tela Vino Valpolicella, Comi-
tato Palio del Recioto e dell'A-
marone e con il patrocinio
del Dipartimento di Econo-
mia aziendale dell'Universi-
ta. In Italia l'enoturismo ¢ un
settore che vale 2,5 mihiardi e
muove 14 milioni di persone
con 85 euro di spesa media
pro capite, 160 euro con il
pernottamento. Il 22,3% dei
turisti italiani e il 29,9% de-
gli stranieri sceglie'esperien-
za enogastronomica.

Nel 2018, il 56% degliitalia-
niha visitato un’azienda vini-
cola. L'enoturismo in Valpoli-
cella ha buone prospettive di
crescita? Si, per gli esperti, a
condizione che aziende priva-
te ed enti pubblici cooperino
fortemente, gli operatori si

Il convegno che si & svolto alla Cantina Valpolicella Negrar

formino, i residenti si faccia-
no portatori della cultura
dell’ospitalita. CosilaValpoli-
cella potra iniziare a intercet-
tare una fetta piti consistente
dei milioni di turisti che visi-
tanoillago di Garda elacitta
di Verona. Partendo anche
da quanto previsto nel nuovo
decreto sull'enoturismo con-
tenente linee guida e indiriz-
7i sui requisiti per lattivita
enoturistica. «Speravamo in
qualcosa di pii, ma & un pri-
mo passo con margini di mi-
glioramento», sottolinea il
presidente provinciale di Ter-
ranostra, Stefano Chiavega-
to. Davide Gaeta, professore
di Politiche vitivinicole all'U-
niversita, precisacheil decre-
to contiene «standard mini-
mi che garantiranno la quali-

ta del servizio, ma che apro-
no domande su quanto le
aziende siano attrezzate per
recepirli, comel'apertura set-
timanale o stagionale per al-
meno tre giorni, I'obbligato-
rieta di un sito web, la prepa-
razione del personale addet-
to all'accoglienza». Valpoli-
cella Benaco Banca, afferma
il vicedirettore vicario Simo-
ne Lavarini, «& pronta a fi-
nanziare leimprese del setto-
re e trovare soluzioni su misu-
ra». Ma quello che le aziende
del vino non devono perdere
di vista, per Debora Viviani
dell'Osservatorio sui consu-
mi dell'Universita, & che gli
enoturisti sono consumatori
che vanno coinvolti sul fron-
te esperienziale. e
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