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PUBBLICITA. Criticii presidenti provinciali dei giovani di Confagricoltura e Coldiretti

Agricoltori contro lo spot Coop:
«Disprezza il nostro lavoro»

Ferrarese: «Quel carrello magico
da un’immagine ingannevole»

«Il nuovo spot della Coop ci
consegnalimmaginediun’a-
gricoltura tutta dedita al ca-
poralato, al maltrattamento
degli animali, a pratiche ar-
caiche e all'inquinamento dif-
fuso mentre un carrello, quel-
lodellacatena di supermerca-
11, & caratterizzato da doti ma-
giche ed ¢ in grado di rigene-
rare il mondo». Piergiovanni
Ferrarese, presidente dei Gio-
vani di Confagricoltura Vero-
na, non ci sta al messaggio
che trapela dallo spot, in on-
da da inizio mese sui princi-
pali canali televisivi naziona-
li e locali: con il messaggio
«Una buona spesa puo cam-
biare il mondo», la nuova
pubblicita della Coop mostra
un carrello che grazie a una
folata di vento si libera dalle
catene e corre a cambiare il
mondo, dando imizio cosi ad
una serie di avventure ecolo-
giste: si tuffain mare perrac-
cogliere rifiuti di plastica, li-
bera le galline di un alleva-
mento, ferma con coraggio i
grandi macchinari che spar-
gono pesticidi, va in soccorso
di vomini di colore affaticati
nei campi.

«Lapubblicita é ingannevo-

tempo attenta al rispetto del-
la salute del consumatore e
dell'ambiente: questa & una
offesa nei confronti degli pro-
duttori che lavorano bene»,
sottolinea Ferrarese, «e che
ogni giorno rispettano rigide
norme e controlli severi, assu-
mono eretribuiscono regolar-
menteiloro collaboratori, in-
vestono nei loro allevamenti
per rispettare il benessere de-
gli animali e usano con scien-
za e coscienzai presidi sanita-
rinel rispetto dei tempi di ca-
renza e delle dosi massime
d'impiego».

Come lui la pensa il collega
della Coldiretti, presidente
provinciale dei giovani della
confederazione, Alex Vanti-
ni: «Eirresponsabile rappre-
sentare I'agricoltura italiana
in questo modo dispregiati-
vo. Anche stavolta é stata per-
sa l'occasione per raccontare
progetti di filiera che si stan-
no costruendo con il mondo
distributivo con certificazio-
nidilegalita, sostenibilita, si-
curezza alimentare e traspa-
renza origine. In fin dei conti
unospotpopulista che faleva
su negativita senza assunzio-
ne di responsabilitas».

PiergiovanniFerrarese

ni, McDonald’s, Latteria So-
resina hanno creato progetti
e campagne pubblicitarie
orientate verso un racconto
costruttivo e rispettoso del
preziosolegame che corretra
agricoltura, distribuzione e

Ilcarrello «agio» della Coop inunframe dello spotcontestat

Alex Vantini

e

miamo “Filiere Intelligenti”.
Le porte delle nostre aziende
sono aperte ai dirigenti della
Coop che forse non hanno
mai avuto modo di visitare
un’azienda agricola», annun-
ciail rappresentante dei Gio-

le, offensiva e rappresenta  Sottolinea ancora Ferrare societa, nell'ottica.di creazio- - vani di Confagricoltura Vero-
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una situazione irreale, per- se: «Altre aziende del calibro nie tra imprese, che noi chia-

ché la nostra agricoltura ¢ da di Ram Trucks, Barilla, Pero- ’ PR
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